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ВИСНОВКИ 

• Близько 80% вибрали правильні кольори, однак форми та 
елементи їм було важче згадати 

• Чим складніший логотип, тим менша імовірність, що споживачі 
його запам'ятають повністю, а не в загальних рисах 

• Малюнки оцінювались двічі, спочатку самими учасниками, а 
потмі незалежними фахівцями 

• 70% учасників переоцінили точність своїх малюнків 

• Рівень залучення у бренд не впливав на здатність точно 
запам'ятовувати логотип 



Чому логотипи з якими ми стикаємось майже щодня, так 
важко розпізнати та відтворити? 

Попри нашу впевненість у собі – наша здатність 
запам’ятовувати логотипи напрочуд помилкова 


